Web-to-Print-Shop — Mitgliederpost einfach versenden
Vorstellung in der Coffee Lecture der EKHN am 29.05.2026, Wiebke Hel3
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Ursprung des Shops liegt im Mitgliederkommunikations-Projekt ,,Philippus*

= Ziel: lebensbegleitende Nachrichten lhrer Kirche,
Gemeindepadagog®in, Pfarrer*in,...

= im Blick der Kommunikation sind alle Mitglieder

= Kirche meldet sich mit einer individuellen Nachricht zu einem
Lebensereignis, wie z.B.

= kurz vor der Einschulung oder

= zum 44. Geburtstag.
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Gemeindebefragung 2025: Erhebung von Bedarfen in der Mitgliederkommunikation

» Die Resonanz auf Mitgliederkommunikation ist Uberwiegend positiv. RegelmaRig werden Kontakte zu Mitgliedern
gepflegt und als wichtig erachtet. (82%, Frage 3, S. 9)

= Vor allem personliche und biografische Kontaktanlasse (65%) sind bevorzugt, aber auch religiose Ubergange (35%)
spielen eine relevante Rolle. (Frage 6, S. 12)

» Gemeinden sehen digitale Tools und zentrale Vorlagen als bedeutende Untersttitzung (58%), setzen aber
Anpassbarkeit und einfache Handhabung voraus. (Frage 7, S. 14)

= Die Teilnahmebereitschaft hangt maRgeblich vom Aufwand und der Ressourcenschonung ab. (34,3 %, Frage 11, S.
18)

» Insgesamt zeigt sich ein hoher Wunsch nach kontinuierlicher, individueller Ansprache. (54%, Frage 10, S. 17)
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Was ist der Web-to-Print-Shop — und warum fur Sie interessant?
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individualisierte Anschreiben nach wenigen Klicks
intuitives Editieren & Bestellung auf Knopfdruck
Produktion & Versand tbernimmt der Dienstleister Rheinmail

Nachbarschaftsraume & Gemeinden haben ihren eigenen Shop-
Account, um Vorlagen fur die Wiederverwendung abzuspeichern

bei Einstieg: Subventionierung der Produktions- & Portokosten

Artikelbestand im Aufbau. Zurzeit insgesamt 14 Print-Produkte fur
individuelle Mitgliederkommunikation (Taufe, Zuzug, Hochzeit &
Geburtstage, Schule)




Shop-Registrierung & Schulungsmaterial

= Hier direkt registrieren: web-to-print-registrierung.ekhn.de

Web-to-Print-Shop: Zugang beantragen

Schulungsvideo Web-to-Print-Shop

Karten & Selfmailer versenden

s Web to Print Shop nutzen: Vorlage anpassen und Briefe versenden
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Fiir individuelle Mitgliederkommunikation - professionell,
personlich und zeitsparend.

1 Kontaktdsten singeben
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Offiziclle Adresse der Einrichtung:

Néhere Infos, Preise und Schulungsvideos hier
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web-to-print-registrierung.ekhn.de
https://www.ekhn.de/themen/philippus-support/philippus-news/registrierung-und-schulungsangebote-zur-mitgliederkommunikation

Web-to-Print-Shop Ansichten — das Dashboard




Web-to-Print-Shop Ansichten — Produktauswahl

Kontakt - Impressum : Datenschutz : FAQ/ Hilfe

7ur Bestellune

&)



Web-to-Print-Shop Ansichten — Editor

Jugendliche unter 18 Jahre (du)
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Absenderdaten Gemeinde

Gemeinde
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Web-to-Print-Shop Ansichten — Warenkorb

Absenderadresse

Institution

Produktbestandteile

Ansprechpartner

Gesamtsumme:

StraBe

PLZ

Kontakt © Impressum
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Angebotene Artikel: Willlkommensgruf3 nach Zuzug

* Ansprache nach Altersgruppen

geclustert
% «  Kommunikation rein Print, kein
: ‘ E-Mail-Kontakt
willkommen '
Indes R : + Kein zentrales Web-Angebot,

Fokus soll hier auf der
Gemeinde selbst liegen. Es geht
um Orientierung und
Ansprechpartner vor Ort.

Motiv 1 Motiv 2




Angebotene Artikel rund um Taufe

= Kontakt per Post

= Die Kampagne ,Ja zum Ja“ dient der Ansprache von drei
Zielgruppen:

v' Gratulation zur Geburt eines Kindes

v Taufimpuls an Eltern 4-Jahriger ungetaufter Kinder
v' Tauferinnerung an 28-Jahrige

= Alle drei Anschreiben leiten auf https://ja-zum-ja.de/ekhn. Der
Kampagnen-Impuls wird hier fortgestezt. Taufe wird emotional
beleuchtet mit O-T6nen von Mitgliedern, dann folgen Service-
Links nach ekhn.de und Kontaktangebote.



https://ja-zum-ja.de/ekhn

Angebotene Artikel: Geburtstagsgrife per Klappkarte

= Die Kampagne ,,Ich, Gott, feier dich* dient der Ansprache von vier Zielgruppen:
v 17 %. Geburtstag

v 22. Geburtstag

v 44. Geburtstag

v/ 50. Geburtstag

= Alle vier Anschreiben leiten auf https://gotifeiertdich.de/ekhn. Hier gibt es
- Impulse zum Feiern und Schenken. Wenn einem nicht zum Feiern zumute ist,
e — werden Leser*innen mit Seelsorge-Angeboten abgeholt.

Geburtstagski

Gott fe

» Weitere Kontaktdaten auf dem Print-Schreiben moglich, wie z.B. das setzen
eines QR-Codes



https://gottfeiertdich.de/ekhn

Angebotene Artikel rund um Lieblingsmenschen

= Die Kampagne ,,du Lieblingsmensch® dient der Ansprache von drei Diese Post
Zielgruppen: ISt (D)eiﬂe
v' Gratulation zur standesamtlichen Trauung Liebes-
v' 100 Tage nach Geburt eines Kindes erkl'a'rung
v' Zum Tag der Freundschaft am 30. Juli / individuelle Zielgruppe zum Thema
Freundschaft
‘ du
\Lieblings
\ mensch
b

= Alle drei Anschreiben leiten auf ekhn.dulieblingsmensch.de .
Hier hat man auch die Moglichkeit passende Shareables fiir seine
Lieblingsmenschen herunterzuladen und Impulse zu Freundschaft
& Partnerschaft zu finden.



https://ekhn.dulieblingsmensch.de/

Artikel rund um Schule

» Die Kampagne ,,Pocketsegen” dient der Ansprache

von drei Zielgruppen: oo
v Kinder vor der Einschulung (ca. 6 Jahre) gﬁﬁﬁéckot
—-_:LL”:
N

= Ein QR-Code fuhrt die Eltern auf die Themenseite ekhn.de/schule
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https://www.ekhn.de/schule

Ihre Ansprechpartner zum Web-to-Print-Shop

Wiebke Hel3
Medienhaus der EKHN, Agentur
069 /58098 — 616

w.hess@ev-medienhaus.de

ev-medienhaus.de



mailto:w.hess@ev-medienhaus.de
https://medienhaus.ekhn.de/index.html

